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Sneller en gemakkelijker uw
woning verkopen is mogelijk
U kunt het nu zelf of via de makelaar

Maar het allerbelangrijkste: het berei-
ken van voldoende potentiële kopers
voor je te verkopen object, daar was
voorheen de makelaar eigenlijk de
enig optie. Nu kunt u gebruik maken
van een vernieuwend en zeer doel-
tre�end concept, mogelijk gemaakt
via het internet: www.zelfuwwoning-
verkopen.nl voor de particulier of
www.onroerendgoedpromotie.nl
voor de professionele partij. Immers
doeltre�ende promotie tegen lagere
kosten van uw te verkopen woning
loont direct. Het leidt tot korte ver-
kooptrajecten met minder inspanning
en u bent sneller weer van uw �nan-
ciële onzekerheid af.

Communicatie en promotie
Directeur L. Sassen, een jonge inno-
vatieve ondernemer, van het bedrijf
Onroerendgoedpromotie.nl vertelt:
"Ons verkoopconcept is gebaseerd
op eenvoudige uitgangspunten. Daar-
om werkt het zo goed. We staan met
ons onroerend goed verkoopconcept
nu reeds enkele jaren in de markt en
we bieden op dit moment al tien
nieuwe woningen per week aan. 

”,lovseccus reih koo sud si tenretnI"
zegt Sassen lachend.  “W anneer iemand
bij ons zijn woning te koop aanbiedt,
verzorgen wij een unieke en zeer pro-
fessionele presentatie van het te ver-
kopen woonobject met foto's, detai-
linformatie en contactinformatie op
een zogenaamde Direct-Domein-
naam. Dit is een uniek internetadres,
dat overal en altijd online opvraagbaar
is en dat de klant zelf kan kiezen uit
tientallen door ons aangeboden
Direct-Domeinnamen:
bijv. www.sfeervol-
woonhuis.nl of
www.prachtigewo-
ning.nl en ga zo maar
even door. Opvallende
namen dus, die je
direct onthoudt en niet
meer vergeet. Daar
gaat het namelijk om
bij e�ectieve commu-
nicatie en promotie en
dat is de basis van ons
verkoopconcept!"

Sassen vervolgt: "Hoe
werkt dit nu echt en
zorgen wij ervoor dat

potentiële kopers op hun wenken
bediend worden? Doeltre�end adver-
teren werkt nog altijd het beste via
het vertrouwde "Te Koop"-bord en
adverteren in de woonbladen.
Immers bekend is dat kopers vaak

zelf, of via bevriende relaties de buurt
verkennen waar ze een woning wil-
len kopen. Daarom zorgen wij op de
eerste plaats dat de klant een bijzon-
der fraai en opvallend "Te Koop"-bord
of poster, met daarop duidelijk zijn

gekozen Direct-Domeinnaam,

in zijn tuin of achter het raam kan
plaatsen. Geïnteresseerden kunnen
zo ook in het weekend, al voorbij rij-
dend of lopend, direct alle belangrijke
aankoop-informatie over uw woning
te weten komen. Ze komen meteen
op uw uitgebreide woningpresentatie
door slechts deze Direct-Domein-
naam, bijvoorbeeld www.mooiwoon-
huis.nl in te toetsen. Inderdaad dus
zonder onnodig zoeken. Probeer dat
maar eens met een 10-cijferig tele-
foonnummer van een makelaarskan-
toor of via die lastige websites waar-
op je eerst bijna alle informatie van
de woning moet weten, zoals straat,
plaats, prijsklasse etc., voordat je
haar vindt in de berg aan informatie
en aangeboden woningen. Houdt de
liefde op het eerste gezicht dan
stand? Nee, de kans is groot dat de
koper zo afhaakt, nog voordat hij
enthousiast kan worden. Bij ons con-
cept gaat het gewoon om directe
toegang tot de juiste informatie. Dat
werkt echt. En vergis je niet, 85%
van de mensen heeft al toegang tot
het internet, thuis of via het werk. 

Onderscheidend in adverteren
Enthousiast vult mededirecteur Dek-
kers, net 33 jaar, Sassen aan: "Good
news travels fast, zeggen de Engel-
sen, maar in ons geval durf ik te stel-
len dat onze woonobjecten 10 keer
sneller rondgaan in de omgeving en
daarbuiten dan bij traditionele "Te
Koop"- borden en advertenties het
geval is! Dat is hét grote voordeel
van onze gemakkelijk te onthouden
en opvallende Direct-Domeinnamen.
Ook in advertenties, kijk maar eens
verder in dit blad. Zo vallen uw adver-
tenties op ten opzichte van vele, vele
anderen. Onderscheid daar gaat het
om bij verkoop. En onderschat dan
de kracht van "mond-op-mond" recla-
me niet. Via-via komen mensen die
op zoek zijn naar een woning bij u
terecht, wanneer u dat maar gemak-
kelijk genoeg faciliteert. 

Een koper die een telefonische of
mondelinge tip krijgt over
www.mooiwoonhuis.nl in Sevenum,
zie het voorbeeld op deze pagina, is
veel sneller op weg dan iemand die
een vage beschrijving krijgt van een
kennis over een bepaalde woning, in
een zekere straat aangeboden, bij ik
weet niet meer welke makelaar. E n
heeft u wel eens een kleuren woon-
advertentie doorgefaxt naar iemand ?
Dat doe je niet omdat het teveel
werk kost en omdat je gewoon weet
dat het niet overkomt."
Daarom is ons verkoopconcept via
Direct-Domeinnamen zo succesvo l.
We verkopen gemiddeld binnen 7 tot
9 weken. Dat is toch veel beter dan
de gemiddelde verkooptijd vandaag
de dag."

Voor professionele partijen
Het concept wordt ook aangeboden
aan de professionele markt onder de
domeinnaam www.onroerendgoed-
promotie.nl. Dekkers: "Dat klopt. We
hebben nu door het hele land al enke-
le makelaars en zelfs projectontwik-
kelaars die ons concept weten te vin -
den. Zie bijvoorbeeld www.rianteap-
partementen.nl, ook te vinden op
deze pagina, welk wij uitvoeren voor
een grote projectontwikkelaar in Den
Bosch. Wij versterken met ons con-
cept de commerciële slagkracht van
deze bedrijven. Het is een vernieu-
wend concept waarmee men zich
onderscheidt in de markt. Daarnaast
besparen kortere verkooptrajecten
en e�ectievere selectie van potentië-
le kopers veel directe en indirecte
kosten in het verkooptraject bij deze
partijen. Er zijn echter toch nog vee l
partijen die te traditioneel denken en
deze unieke kans nog niet zien. Dan
is de particulier al veel verder", oppert
Dekkers. "Het gaat erom dat de
kopende partij op de meest e�ciënte
en prettige wijze wordt gelinked met
de verkopende partij met de laagst
mogelijke kosten. En daar staan wij
garant voor met ons Direct-Domein-
naam verkoopconcept",  besluit Dek -
kers.
Voor meer informatie, zie 
www.zelfuwwoningverkopen.nl of
www.onroerendgoedpromotie.nl

Zelf verkopen van een woning wordt door velen nog steeds als lastig ervaren. De moeilijkheden in een goede
waardebepaling, verkopers door je eigen woning te leiden en het opstellen van een koopcontract kunnen rela-
tief gemakkelijk overwonnen worden. 

Mooiste tuin 
in de prijzen
Wethouder Fred de Rooijen (Sit-
tard-Geleen) reikte de straatprijs
en de prijs voor de mooiste
bedrijfstuin uit. De prijsuitreiking
was nog een gevolg van de
voortuinenwedstrijd van vorig
jaar. Samen met een afvaardi-
ging van Masita Sportswear
plantte de wethouder een Linde
(Tilia cordata) bij het bedrijf op
de hoek Dr. Nolenslaan/Rijks-
weg Noord Sittard. Op het
Stadsvoogdplein in Haagsitterd-
Park werd samen met buurtbe-
woners een kurkboom (Phello-
dendron amurense) geplant. In
het kader van de Entente Flora-
le won de gemeente vorig jaar
in Ierland zilver in de strijd om
de titel 'Groenste Stad van
Europa' en mocht bovendien
een onderscheiding in ont-
vangst nemen voor het toege-
paste assortiment aan bomen
en heesters in de gemeente.


